Diferentes concepciones y criterios de analisis en la formulacion de proyectos de
inversion y planes de negocios: efectos de la vision contable, financiera y de marketing
sobre la decisién econémica

Objetivos generales:
Analizar cdmo la adopcidn de distintas concepciones y la eleccién de distintos criterios,

métodos e instrumentos (de la Contabilidad, Finanzas, Marketing y Microeconomia)
para la formulacion de Proyectos de Inversidn y Planes de Negocios condiciona las
distintas factibilidades y la decisién econdémica final.

Objetivos Especificos.

e |dentificar posibles concepciones, criterios, métodos e instrumentos (aportados
por la Contabilidad, Finanzas, Marketing y Economia) utilizados para la
formulacidn de Proyectos de Inversién y Planes de Negocios.

e Analizar la incidencia de las decisiones metodolégicas adoptadas en el marco de
cada ciencia o disciplina.

e Comparar los resultados obtenidos a partir de la aceptacién de una concepcién
y la utilizaciéon de distintos criterios de analisis, métodos e instrumentos.

e Recomendar pautas metodoldgicas para la eleccion de los certera y consciente
de los criterios, métodos e instrumentos adecuados que reduzcan los sesgos.,
gue reduzcan

e |dentificar el grado de conciencia y conocimiento profesional y empresarial sobre
la influencia de sus propias elecciones previas a la elaboracion del proyecto o
plan de negocios, sobre su decisidon econdmica final.

Resumen:

El presente proyecto de investigacidon propone analizar cdmo influye a priori la eleccion
de los criterios -contables, de contabilidad de costos, de marketing, finanzas y
econdmicos necesarios para la formulacion de planes de negocios y proyectos de
inversién, sobre la evaluacién de su factibilidad y en la decision econdmica final. Su
hipdtesis de trabajo es que diferentes concepciones tedricas y metodoldgicas aplicadas
a un mismo plan, generan resultados disimiles y como consecuencia de ello condicionan
la decisidn de aceptar o rechazar un determinado negocio. El enfoque de la investigacién
es descriptivo-analitico con orientacién mixta. Lo cual implica la revisidon tedrica
comparativa de los principales enfoques, el relevamiento de las percepciones y practicas
de profesionales y empresas de distintos tamafios, giros y regiones. Sobre los datos e
informaciones obtenidas, se aplicaran técnicas de andlisis estadistico-descriptivas y
comparativas y cualitativas para las respuestas abiertas. Se espera demostrar las
consecuencias sobre las conclusiones finales del plan de negocios o proyecto de
inversion, a partir de la eleccion de los enfoques metodoldgicos en cada etapa de su
elaboracion. Evidenciando la necesidad de generar conciencia de estos sesgos, y de
tener un mejor conocimiento de todas las disciplinas involucradas en la preparacion y



evaluacion de la factibilidad integral del plan. Los resultados podran contribuir a la
formacién académica y profesional, contribuyendo a la mejora en el proceso de toma
de decisiones en todo tipo de organizaciones.
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